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9 декабря в Липецке состоялась церемония вручения премии 
«RuPoR». Мне жаль, что вот уже второй год у меня не получается 
выбраться на церемонию. В прошлом году анекдотичным 
образом развернулся назад, просидев три часа в аэропорту, - 
самолет фатально задерживался. В этом – не пустили дела.

Но те, кто присутствовали на церемонии, говорят, было хорошо 
– живо, весело, заинтересованно.

Тем не менее, несмотря на мою необязательность, коллеги 
из Черноземья нашли возможность вручить мне награду премии 
в Москве на «Серебряном Лучнике» и вот уже скоро год как 
статуэтка руки, сжимающей рупор, на полке в моем кабинете.

Интересно, насколько разные метафоры использованы в наших 
двух пиаровских премиях.

Серебряный Лучник – воин с разящим оружием: бесшумным, 
точным, неотвратимым. Стрела покинула до предела натянутую 
тетиву и уже в полете – к выбранной лучником цели.

И рупор – инструмент оглушительный, актуальный, символ того 
как информация завоевывает массы и аудитории. Если и оружие, 
то исключительно в борьбе за людские души.

Мастер на то и мастер, дабы использовать эффективные 
инструменты. Для каких-то задач узконаправленное внедрение 
информации. Для каких-то, широкая и громогласная 
коммуникационная кампания. Выбор делается по месту. Главное, 
умение пользоваться инструментарием. И его наличие.

Подобно инженерам, начавшим пару десятков лет назад бизнес 
в гараже с самым нехитрым инструментом, а ныне управляющим 
супертехнологичными лабораториями, специалисты по 
коммуникациям сегодня располагают качественно новыми 
коммуникационными технологиями.

Не пара-тройка федеральных газет, а весь спектр периодики 
– тысячи наименований любой специализации. Не пяток 
телеканалов, а сотни, включая широкополосное Интернет-

вещание. А социальные сети! А сотовая связь! А непрерывный 
новостной поток! Коммуницируй, не хочу.

И стоит наш специалист перед виртуальными стеллажами с 
разложенным в ожидании коммуникационным инструментом. 
Задумчиво прикидывает: ключ на «восемнадцать» или перфоратор? 
Лук или Рупор? «Случайная утечка» или официальный пресс-
релиз?

Тем не менее, было бы общим местом напоминать, что 
инструмент инструментом, а голова головой. Мастера, как 
известно, храмы на века без единого гвоздя ставили, а ежели руки 
не из того места растут, то самой навороченной дрелью дырки в 
стене не сделать.

Суть коммуникационного процесса за десятилетия не 
изменилась. Я люблю использовать метафору, сравнивающую PR-
деятельность с обучением вальсу.

Делай «раз»: пойми что хочет клиент.
Делай «два»: упакуй информацию в месседж, приемлемый для 

целевой аудитории.
Делай «три»: выбери эффективный канал коммуникации.
Проанализируй результат и снова: «раз-два-три», «раз-два-

три», «раз-два-три»….
И вот на балу, устроенном в честь юбилея отрасли, проносятся 

под чарующие звуки оркестра блестящие пары: «раз-два-три», 
«раз-два-три»…

Но танцуют они с разным уровнем мастерства. 
Ладно, хватит метафор.
Я не сумел присутствовать на церемонии вручения премии 

«RuPoR» в Липецке. Но я посетил митинг в Москве на Болотной 
площади.

Очевидно, что проблемы между властью и определенной частью 
общества – это проблемы, прежде всего, дискоммуникации.

Одни говорят – другие не слышат.

Игорь Писарский, Председатель Совета директоров 
«Р.И.М. Портер Новелли», Председатель Попечительского 

совета Национальной премии в области развития 
общественных связей «Серебряный Лучник»

«Мастер и инструмент».  
Или «Лук и рупор»

С НАМИ ВАС УСЛЫШАТ!   С НАМИ О ВАС УЗНАЮТ!
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Одни убеждают – другие не верят.
Надо ли говорить о том, что в связи с возрастающей степенью 

политизации общества, необходимостью принятия заведомо 
непопулярных экономических решений, нас всех ждут непростые 
времена?

Ну так что ж? Инструменты для работы имеются. Любые.
Нужен лук? Накладывай стрелу на тетиву. Рупор пригодится? 

Бери рупор.
И вперед!
«раз-два-три», «раз-два-три»…
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Региональный этап Национальной премии в области развития  
общественных связей «Серебряный Лучник» - Самара

официальный сайт www.luchnik.ru

25 января в зале Самарского филиала Мо-
сковского городского педагогического универ-
ситета состоялась торжественная церемо-
ния награждения победителей и участников 
Регионального этапа Национальной премии в 
области развития общественных связей «Се-
ребряный Лучник» - Самара по итогам 2011 
года. В губернии конкурс такого масштаба 
проходит во второй раз; в этом году участие в 
нем приняли 42 проекта. Десять из них вышли 
в финал и теперь поборются за звание лучших 
на федеральном уровне.

Вернули губернии конкурс
«Серебряный Лучник» вручается уже в те-

чение 15 лет, за это время в конкурсе на соис-
кание высшей профессиональной награды при-
няло участие более 1 700 проектов. Однако в 
Самарской области «Лучник» появился только 
в 2010 году, когда оргкомитет федерального 
конкурса принял решение о «походе в регио-
ны». Самарский этап был проведен по инициа-
тиве агентства «ПРА-ТОН». Для пиарщиков это 
было по-настоящему важное событие: после 
закрытия «Большого круга» профессиональ-
ные PR-конкурсы не проводились в регионе не-
сколько лет. Видимо, столь долгий перерыв и 
послужил причиной того, что отвыкшее от по-
добных мероприятий PR-сообщество не сразу 
включилось в борьбу за «Серебряного Лучни-
ка». Тем не менее, уже в 2010-мв пяти основ-
ных номинациях конкурса было выдвинуто 34 
проекта. А в следующем году их число выросло 
еще на 20%: за главную PR-награду боролись 
уже 42 проекта.

- Конкурс стал более масштабным, и дело не 
только в том, что участников стало больше, – го-
ворит исполнительный директор Регионального 
этапа «Серебряного Лучника», руководитель 
регионального отделения РАСО, генеральный 
директор агентства «ПРА-ТОН» Татьяна Мок-
шина. – Конкурсные проекты стали более про-
фессиональными, качественными и значимыми 
для жителей губернии».

Поделились опытом
В 2012 году церемония награждения победи-

телей прошла в новом формате – авторы лучших 
проектов получили возможность рассказать о 
них коллегам.  

- Наш конкурс стал более открытым, – от-
мечает Татьяна Мокшина. – В этом году в соот-
ветствии с традициями Национальной премии 
впервые состоялась презентация лучших про-
ектов, выдвинутых на соискание «Серебряного 
Лучника». На конкурс пришли не только состояв-

шиеся пиарщики, но и студенты PR-факультетов, 
будущие специалисты. Уверена, что и те, и дру-
гие услышали сегодня много интересного, по-
знакомились с опытом коллег, с идеями, которые 
уже сегодня можно взять на вооружение. И уже 
завтра творчески переработать и реализовать на 
практике.

Возможность узнать, что делают «товарищи 
по цеху», самарские пиарщики оценили очень 
высоко. Об их интересе к проектам коллег гово-
рит хотя бы тот факт, что несколько часов пре-
зентаций прошли буквально на одном дыхании 
– никто даже не подумал о том, чтобы сделать 
хотя бы небольшой перерыв. Зато вопросов к вы-
ступающим и дельных советов было множество.

- Для меня было важно не только получить 
диплом «Серебряного Лучника», но и предста-
вить свой проект коллегам, – призналась Елена 
Яшина, заместитель директора МБУ «Агентство 
экономического развития». – Для самарского PR-
сообщества это редкая возможность.

Победители
В этом году победители определялись в 

семи номинациях. В двух из них победа доста-
лась компании «МегаФон»: в области бизнес-
коммуникаций лучшим признан проект «Мега-
Фон в Поволжье. Мы вместе. 10 лет!», а журнал 
для сотрудников «Команда МегаФон» победил в 
номинации «Лучшее корпоративное СМИ».

- 10-летию работы компании в Поволжье были 
посвящены едва ли не все мероприятия, которые 
мы проводили в течение 2011 года, – рассказы-

вает директор по связям с общественностью По-
волжского филиала ОАО «МегаФон» Елена Ха-
ритонова. – Только представьте масштаб этого 
проекта: в его рамках был создан музей нашей 
компании – десятки сотрудников собирали для 
него экспонаты, связанные с историей «Мега-
Фона» в Поволжье. Была выпущена уникальная 
книга – Летопись Поволжского филиала; в ее 
создании приняли участие 260 мегафоновцев– и 
вы не найдете здесь ни одного «обезличенного», 
неинтересного рассказа! Около 30 сотрудников 
участвовали в создании корпоративного фильма. 
В центре Самары, на площади Куйбышева, была 
организована фотовыставка Samara.Flashback. 
Мы провели множество мероприятий для на-
ших абонентов и жителей Самарской области – в 
общей сложности их посетили более 800 тысяч 
человек. Это был по-настоящему интересный 
проект. Награда «Серебряного Лучника» дока-
зывает, что он был сделан на высоком профес-
сиональном уровне.

В номинации «Лучший проект в области раз-
вития и продвижения территорий» награду 

получил совместный проект ГТРК «Самара» и 
правительства региона «Космос 50». В апреле 
прошлого года, когда в России праздновали 50-
летие полета Юрия Гагарина, в рамках проекта 
прошла уникальная акция: около 3000 самар-
ских студентов выстроились на самой большой 
площади Европы – площади Куйбышева – в виде 
фразы «Самара. Космос. 50». Этот необычный 
«флеш-моб» был сфотографирован со спутни-
ка, ко времени пролета которого над Самарой 
и была приурочена акция. Проект «Космос 50» 
вошел в шорт-лист Национальной премии – его 
презентация состоится 15 февраля в Москве.

В номинации «Лучший проект в области 
научных достижений и инноваций»победил 
проект «Союз» в Гвианском космическом цен-
тре», представленный пресс-службой «ЦСКБ-
Прогресс». Первый запуск российской ракеты-
носителя «Союз-СТ» в Гвиане состоялся 21 
октября 2011года в 14.30 по московскому вре-
мени, однако реализация проекта началась еще 
в 2003 году, когда было подписано соглашение 
справительством Французской Республики о 
долгосрочном сотрудничестве в области соз-
дания ракет-носителей и их размещения в Гви-
анском космическом центре. Ключевая роль в 

этом проекте принадлежит Самарскому ракетно-
космическому центру «ЦСКБ-Прогресс», где соз-
даются «Союзы». Всего же в течение ближайших 
15 лет предполагается осуществить с террито-
рии Французской Гвианы не менее 50 самарских 
ракет. Реализация данного проекта позволит 
существенно повысить конкурентоспособность 
отечественных ракет-носителей.

В номинации «Лучший проект в области со-
циальных коммуникаций и благотворитель-
ности» первое место разделили два участника, 
набравшие одинаковое количество средних 
баллов по итогам голосования членов Эксперт-
ного совета премии. Одна из этих PR-наград 
вручена за антинаркотическую акцию «Сообщи, 
где торгуют смертью!», которая проводилась 
УФСКН России по Самарской области в марте 
и ноябре 2011 года. Чтобы проинформировать 
жителей губернии о том, как в регионе прово-
дится лечение и реабилитация наркозависимых, 
были организованы «горячие линии» с участи-
ем специалистов – психологов, наркологов и 
социальных работников. Вторая награда была 

вручена авторам проекта «100-летие высшего 
образования в Самарской области». Празд-
ник, посвященный этому юбилею, был прове-
ден Поволжской государственной социально-
гуманитарной академией 19 октября 2011 года. 
В рамках проекта состоялись ретро-шествие 
студентов по исторической части города, кон-
церт творческих коллективов вузов Самарской 
области, конкурс студенческих флэш-мобов, 
финал интерактивного конкурса красоты «Мисс 
63-й Регион».

Кстати, именно студентка ПГСГА Евгения Ва-
сина победила в номинации «Лучший студенче-
ский проект». Уже не первый год ПГСГА сотруд-
ничает с Самарской городской общественной 
организацией детей-инвалидов и инвалидов с 
детства «Парус надежды». Такое же название 
носит и газета, редактором которой является Ев-
гения. 

В номинации «Лучший проект в интернете и /
или социальных сетях» победила «Книга жалоб 
и предложений», которая находится на офици-
альном сайте ОАО «Самараэнерго». Любой по-
требитель электроэнергии может задать вопрос, 
оставить пожелание, высказать свое мнение или 
предъявить претензию компании. Все обращения 
после регистрации поступают к заместителям ге-
нерального директора «Самараэнерго», после 
чего каждому посетителю электронной «Книги 
жалоб» дается подробный ответ. 

В Москву!
- Работы 2010-го значительно отличаются от 

тех, которые мы рассматривали год назад, – ком-
ментирует Татьяна Мокшина. – На этот раз боль-
ше всего работ было представлено в области 
продвижения родного края и благотворительно-
сти. Можно сказать, что PR-проекты, направлен-
ные на социальную сферу и продвижение терри-
тории, стали трендом 2011 года.

Среди сильнейших Экспертный совет помимо 
проектов-победителей также отметил следую-
щие проекты: «Связь времен: ОАО «Кузнецов» 
празднует 100-летие выдающегося конструктора 
Николая Кузнецова – основоположника самар-
ской школы двигателестроения» (управление по 
связям с общественностью ОАО «КУЗНЕЦОВ»); 
«Самарская династия» (Елена Яшина, замести-
тель директора МБУ «Агентство экономического 
развития»); «Парад памяти»  (Самарское регио-
нальное отделение Всероссийской политической 
партии «Единая Россия»); «Гражданское здоро-
вье. PR Всероссийского Конгресса Пациентов» 
(Центр гуманитарных технологий и исследований 
«Социальная Механика»); Спектакль «20.30» 
(ВГТРК / ГТРК «Самара»). По словам членов Экс-
пертного совета, в некоторых номинациях было 
очень сложно определить лучшего, поэтому эти 
проекты тоже были представлены 25 января на 
суд самарских пиарщиков. 

Остается добавить, что десять лучших PR-
проектов Самарской области получили право 
участвовать в федеральном этапе Национальной 
премии «Серебряный Лучник» на бесплатной 
основе.

«Серебряный Лучник» - Самара: награды вручены

Экспертный совет
В состав экспертного совета Регионального этапа вошли московские и самарские специали-

сты в области PR, маркетинга, СМИ, представители общественных организаций и сферы обра-
зования:

- Акимова Татьяна Николаевна, исполнительный директор регионального благотворительно-
го фонда «Самарская губерния»;

- Воронцова АйгульБолатовна, начальник отдела маркетинга Поволжского банка Сбербанка 
РФ, Самара;

- Громов Владимир Игоревич, начальник управления по связям с общественностью и СМИ 
ОАО «Волжская ТГК»,Самара;

- Князев Денис Владиславович, старший преподаватель МГПУ, Самарский филиал;
- Кудряшова Светлана Илдусовна, руководитель группы продвижения услуг по г. Самаре ЗАО 

«Аист»;
- Матросова Лариса Михайловна, заместитель директора «Бюро коммуникаций», Самара;
- Мокшина Татьяна Владимировна, руководитель регионального отделения РАСО, генераль-

ный директор PR-агентства «ПРА-ТОН», Самара;
- Олисова Ольга Владимировна, исследовательская группа «Свободное мнение», Самара;
- Силантьев Сергей Евгеньевич, исполнительный директор медиа-холдинга ООО «Самара-

Информ»;
- Симак Сергей Владимирович, председатель совета Самарского областного социально-

экологического союза;
- Цветкова Ирина Владимировна, председатель Самарской областной организации Союза 

журналистов России;
- Шаталов Геннадий Васильевич, председатель правления РФСМП «Молодежь Воронежа 21 

века», президент премии «RuPoR», Воронеж;
- Шуткина Елена Владимировна, бизнес-тренер, директор консалтингового агентства 

«Персонал-решения», Самара;
- Явдолюк Надежда Владимировна, исполнительный директор Национальной премии в об-

ласти развития общественных связей «Серебряный Лучник», Москва.
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3 февраля 2012 года в Ростове-на-Дону в 
Доме общественных собраний состоялась 
торжественная церемония награждения по-
бедителей II Региональной премии в области 
развития общественных связей «Серебряный 
Лучник» - Юг. 

Из 72 проектов предварительным голосова-
нием Жюри был определен шорт-лист из 13 про-
ектов, авторы которых были допущены к публич-
ным защитам 2 и 3 февраля.

В итоге, в номинации «Лучший проект в об-
ласти бизнес-коммуникаций» победу одержал 
проект технологического стартапа «Двинули» 
— «Формирование лояльной аудитории в со-
циальных сетях для проекта «Двинули» до мо-
мента его выхода на рынок» (Краснодар). 

В номинации «Лучший проект в области со-
циальных коммуникаций и благотворительно-
сти» лучшим был признан проект баскетболь-
ного клуба «Атаман» – «Побеждай вместе с 
АТАМАНом» (Ростов-на-Дону). 

В номинации «Лучший проект в области раз-
вития и продвижения территорий» победил 
проект Правительства Ростовской области – 
«Инвестиции в Донскую землю». 

Проект ООО НПП «Инноватика» – «Ин-
тегрированное производство шприцев III по-
коления с усовершенствованной иглой для 
внутримышечных инъекций» (Элиста) стал по-
бедителем в номинации «Лучший проект в об-
ласти научных достижений и инноваций».

«Персоной Года», по мнению компетентного 
Жюри, стал  вице-губернатор Ростовской обла-
сти – Сергей Иванович Горбань.

Решением Экспертного совета Региональной 
премии победа в номинации «Мастер» была 
присуждена менеджеру по связям с обществен-
ностью в Южном регионе ОАО «Пивоваренная 
компания «Балтика» – Надежде Бережной.

Награждению победителей предшествовала 
двухдневная публичная защита работ, вошедших 
в шорт-лист Региональной премииРегиональной 
премии. Авторы 13 лучших PR-проектов Юга Рос-
сии защищали свои работы в Вертол Expo перед 
членами жюри и PR-специалистами, которые 
приехали со всего Юга России. 

В шорт-лист Национальной Премии «Сере-
бряный Лучник» попали два проекта – техно-
логический стартап  «Двинули» (Краснодар) 
и проект сети ТРЦ «Красная Площадь» — «PR-
продвижение комплексов сети ТРЦ «Красная 
Площадь» (Краснодар). Авторам этих проектов 
предстоит публичная защита своих работ в Мо-
скве 14 февраля 2012г.

Программа II Региональной премии в области раз-
вития общественных связей «Серебряный Лучник» - 
Юг  включала в себя мастер-классы приглашенных 
спикеров. Перед участниками и гостями Премии 
выступила Член Экспертного Совета Национальной 
Премии, независимый консультант-тренер – Татья-
на Никульшина (г. Москва). Ее выступление было 
посвящено технологиям выстраивания эффектив-
ных коммуникаций в период кризиса.

Еще один мастер-класс провела аккаунт-
директор коммуникационного агентства «АГТ-
Юг», входящего в состав AGT Communications 
Group, –  Яна Кириллова. Тема ее мастер-класса 
– «Региональные кейсы: интеграция PR и SMM 
(social media marketing)».

«Серебряный Лучник»-Юг в этом году стал 
по-настоящему резонансной площадкой для 
презентации актуальных PR-проектов Юга Рос-
сии и  общения  ведущих специалистов отрасли, 
- отмечает Ольга Игошкина, директор  департа-
мента по связям с общественностью Кавказского 
филиала ОАО  «МегаФон». - Выступая генераль-
ным партнером Премии, компания «МегаФон» 

вносит свой вклад в развитие регионального 
коммуникационного рынка и стандартов самой 
профессии».

«Это приятно, когда замечают, поддерживают 
и интересуются тем, что ты делаешь. Тем более, 
публично. Но я подчеркну, эта победа – победа 
команды, с которой я работаю», – комментиру-
ет менеджер по связям с общественностью в 
Южном регионе ОАО «Пивоваренная компания 
«Балтика» Надежда Бережная.

Комментирует региональный координатор 
Росбанка в Ростове-на-Дону Евдокия Малогло-
вец: «Являясь одним из самых дорогих брендов 
среди российских банков, Росбанк стремится 
поддерживать такие же яркие и узнаваемые ме-
роприятия на Юге. Выступая партнером премии 
«Серебряный Лучник» - Юг, мы не только под-
черкиваем, что принципы премии близки нам, но 
и то, что за два года проведения она стала значи-
мым событием в регионе».

«Организаторы «Серебряного Лучника» 
на Юге затеяли грандиозный и очень важ-
ный проект для региональных компаний. Они 
предоставили доступную площадку для того, 
чтобы компании могли ярко заявить о себе, за-

вязать полезные деловые связи и знакомства с 
потенциальными партнерами, в том числе и из 
других регионов. Также они дали возможность 
региональным компаниям оценить свои силы 
в области бизнес-коммуникаций, получить 
ценный опыт продвижения», – говорит  руко-
водитель проектов маркетинга, продвижения, 
GR баскетбольного клуба «Атаман» Екатерина 
Понятовская.

«В своей информационной работе мы стараем-
ся представить все конкурентные преимущества 
региона, все наши достижения, одним словом – все, 
что является «визитной карточкой Дона» широ-
кому кругу общественности и бизнес-сообществу. 
Такая высокая оценка жюри, внимание к проекту 
и нашему региону стали  одни из первых подарков 
Ростовской области к ее 75-летию», - прокоммен-
тировала Мариам Ананян, специалист-эксперт по 
информационной политике в сфере АПК.

«PR – это отражение корпоративной культуры 
и культуры ведения бизнеса. И цель социальных 
проектов сегодня – сделать их развитие устой-
чивым с помощью современных инструментов. 
Такие конкурсы, как «Серебряный Лучник»-Юг, 
помогают значительно расширить их арсенал и 
найти новые эффективные решения», - подчер-
кнул Андрей Ветошкин, заместитель генераль-
ного директора по кадрам и социальному разви-
тию ООО «Газпром трансгаз Краснодар».

Проведение Региональной премии «Серебря-
ный Лучник» – Юг в Ростове-на-Дону является 
первым этапом в череде мероприятий, посвя-
щенных знаковой для региона дате – 75-летию 
Ростовской области.

Организаторы Премии: Исполнительная Ди-
рекция Национальной премии в области разви-
тия общественных связей «Серебряный Лучник», 
коммуникационное агентство «АГТ - Юг», входя-
щее в состав AGT Communications Group.

Генеральный партнер Премии: Кавказский 
филиал ОАО «Мегафон». 

Официальный партнер: ООО «Газпром 
трансгаз Краснодар».

Финансовым партнером Премии выступает 
Росбанк.

Информационные партнеры Премии: 
информационно-аналитический портал 
Advertology.ru, Медиагруппа «Южный Регион», 
радио «Маяк», «Ведомости-Юг», «Деловая газета. 
Юг», интернет-портал Южного региона ЮГА.ру, 
информационный портал 161.ru, портал BlogSochi.
ru, интернет-журнал «Школа рекламиста», бизнес-
портал deloru.ru, информационный сайт «Город-
ской репортер», региональный PR-портал regionpr.
ru, газета о развитии бизнес-коммуникаций 
«RuPoR», портал Geometria.ru, информационно-
развлекательный портал Rufox.ru, отраслевой пор-
тал о маркетинге и рекламе Joobl.ru, Shopping Guide 
«Я Покупаю. Ростов-на-Дону», радио-партнер в 
Волгограде –  «Русское Радио-Волгоград», радио-
партнер в Краснодаре – «Динамит FM-Краснодар».

Партнеры Премии:
Правительство Ростовской области; «Бета-

версия» - партнерский магазин студии Артемия 
Лебедева в Ростове-на-Дону;   Имидж-агентство 
«Технология Стиля»; ООО «Фирма «Аква-Дон», 
«Атлант – Ростов», TerraParfum - Ростовский ин-
тернет – магазин   парфюмерии; Тавровские  мяс-
ные лавки.

HR-Партнер: представительство HeadHunter 
в Южном округе.

«Серебряный Лучник» -Юг на Facebook: 
http://www.facebook.com/luchnik.yug 

Жюри Премии:
Председатель Жюри - Чирков Валерий 

Николаевич (Ростов-на-Дону), Министр 
внутренней и информационной политики 
Ростовской области 

- Серпионов Виктор Иванович (Ростов-на-
Дону), Заместитель начальника Управления по 
информационной политике и взаимодействию 
со СМИ администрации Ростова-на-Дону

- Игошкина Ольга Викторовна 
(Краснодар), Руководитель отдела по связям с 
общественностью Кавказского филиала ОАО 
«МегаФон»

- Ветошкин Андрей Геннадьевич (Краснодар), 
Заместитель генерального директора по 
кадрам и социальному развитию компании 
«Газпромтрансгаз Краснодар»

- Губская Татьяна Юрьевна (Ростов-на-
Дону), Начальник отдела рекламы и связей с 
общественностью компании «Ростсельмаш»

- Сапотницкий Сергей Александрович (Ростов-
на-Дону), Директор табачного бизнес-комплекса 
ООО «ГРУППА АГРОКОМ», Сопредседатель 
Клуба Топ-Менеджеров Ростова-на-Дону

- Шеремет Виталий Викторович (Москва), 
Генеральный директор коммуникационной 
группы «Гуров и Партнеры» 

- Алексеева Елена Михайловна (Ростов-на-
Дону), Начальник Департамента по маркетингу и 
коммуникациям по Югу Росбанка (Societe Gener-
ale Group)

- Смирнов Сергей Олегович (Ростов-на-Дону), 
Генеральный Директор Фонда «Прикладная 
Политология» 

- Сосницкий Евгений Геннадьевич (Ростов-
на-Дону), Генеральный директор агентства 
недвижимости «ТИТУЛ»

- Александрина Марина Владимировна 
(Ростов-на-Дону), Директор филиала HeadHunt-
er в Южном округе 

- Алексеева Яна Сергеевна (Ростов-на-Дону), 
Генеральный директор коммуникационного 
агентства «АГТ-Юг», входящего в состав 
AGT Communications Group, Исполнительный 
директор региональной премии в области 
развития общественных связей «Серебряный 
Лучник»-Юг

Региональный этап Национальной премии в области развития  
общественных связей «Серебряный Лучник» - Юг

официальный сайт www.luchnik.ru

II Региональная премия «Серебряный Лучник» – Юг 
нашла своих лауреатов

Информация о Премии:
За 15 лет существования  Премии «Сере-

бряный Лучник» к участию в конкурсе привле-
чено более 1600 проектов. На рынке PR-услуг 
закрепились продвигаемые «Серебряным Луч-
ником» стандарты качества профессиональной 
деятельности, сформировано представление 
о сложности и многогранности современных 
общественных коммуникаций. Ежегодно про-
водятся авторские презентации  лучших книг.  
«Серебряный Лучник» явился стимулом для 
появления созвездия региональных премий 
всероссийского и международного значения: 
«PROBA-IPRA», «Белое крыло», RuPoR, «Зо-
лотой Соболь». Лучшие проекты конкурса 
публикуются в Книге «50 лучших проектов» 
каждые 2 года. Готовится к выходу 5-й том.

Решение о проведении Региональной пре-
мии «Серебряный Лучник» - Юг  было приня-
то 7 октября 2010г. на заседании Попечитель-
ского совета Национальной премии в области 
развития общественных связей «Серебряный 
Лучник». Также на заседании 7 октября было 
принято решение о проведении Региональных 
премий «Серебряный Лучник» - Сибирь и «Се-
ребряный Лучник» - Самара. Организаторами 
региональных этапов «Серебряного Лучника» 
на Юге и в Сибири выступили коммуникацион-
ные агентства «АГТ-Юг» и «АГТ-Сибирь», вхо-
дящие в состав AGT Communications Group.

На соискание II Региональной премии «Се-
ребряный Лучник»-Юг поступило 72 проекта  
из Ростова-на-Дону, Краснодара, Ставропо-
ля, Пятигорска, Астрахани, Сочи, Волгограда, 
Карачаево-Черкесии, Кабардино-Балкарии, 
Республики Дагестан. Впервые за 15 лет суще-
ствования Премии «Серебряный Лучник» на 
ее соискание поступили проекты из Чеченской 
Республики, Адыгеи и Калмыкии. Принять уча-
стие в «Серебряном Лучнике» - Юг выразили  
желание представители крупного бизнеса 

Юга России, высшие органы исполнительной 
власти регионов ЮФО и СКФО, активные не-
коммерческие организации и другие автор-
ские коллективы.  

Проекты на соискание премии поступили 
от компаний Danone-Юнимилк, ОАО «Сады 
Придонья», группа компании «Азово-донское 
пароходство», AMWAY, «АльфаСтрахование», 
ОАО «БИНБАНК» и многих других. Анализ 
работ наглядно показал, что результативность 
далеко не всегда зависит от бюджета. Доволь-
но много проектов, которые имели широкий 
резонанс в СМИ, были реализованы при мини-
мальной затрате финансовых средств. Актив-
ное участие в Премии приняли представители 
малого и среднего бизнеса, а также некоммер-
ческие организации. 

По числу проектов лидирует номинация 
«Лучший проект в области социальных комму-
никаций и благотворительности» в ней заре-
гистрировано 29 проектов. В номинации «Луч-
ший проект в области бизнес-коммуникаций» 
зарегистрировано 19 проектов, в номинации 
«Лучший проект в области развития и продви-
жения территорий» – 13 проектов.  Впервые 
введенная на региональном уровне номина-
ция «Лучший проект в области научных дости-
жений и инноваций» позволила специалистам 
по связям с общественностью Юга России, за-
нимающимся продвижением инновационных 
разработок и научных достижений, продемон-
стрировать свой опыт реализации интеллек-
тоемких проектов. Работы в этой номинации 
посвящены PR-сопровождению инноваций в 
области здравоохранения, созданию системы 
подготовки высококвалифицированных ка-
дров в области суперкомпьютерных техноло-
гий на Юге России, освещению научных кон-
ференций и стимулированию инновационной 
и деловой активности. Всего в данной номина-
ции зарегистрировано 11 проектов.
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26 января 2012 года в Новосибирске были 
подведены итоги региональной премии в об-
ласти развития общественных связей «Сере-
бряный Лучник» — Сибирь, входящей в систему 
региональных конкурсов Национальной пре-
мии «Серебряный Лучник». Завершая второй 
региональный конкурс общенациональной пре-
мии, организаторы  отметили немалый интерес 
со стороны представителей профессионального 
сообщества. Всего по итогам заявочной кам-
пании этого года в исполнительную дирекцию 
поступило 85 заявок из 10 городов Сибири. Ли-
дерами по количеству присланных работ стали 
Красноярск и Новосибирск. Кроме того, в кон-
курсе также приняли участие специалисты из  
Омска, Томска, Кемерово, Иркутска, Улан-Удэ 
и даже Норильска. В шорт-лист «Серебряного 
Лучника» — Сибирь вошло 13 коммуникацион-
ных проектов.

С момента учреждения региональных пре-
мий прошло не так уж и много времени: в 2010 
году по совместной инициативе Попечитель-
ского совета Национальной премии «Серебря-
ный Лучник», крупнейшего в России холдинга 
АГТ и самарского PR-агентства  «ПРА-ТОН» 
были созданы региональные конкурсы — на 
Юге, в Сибири и в Самаре. В 2011 году этот спи-
сок дополнили Дальний Восток и Приволжье. 
Сверхзадачей, стоявшей перед организатора-
ми, с одной стороны было расширение возмож-
ностей участия региональных  специалистов по 
связям с общественность в Национальной пре-
мии «Серебряный Лучник», а с другой внедре-
ние проверенного годами инструмента оценки 
качества профессиональной деятельности в 
сфере общественных коммуникаций на локаль-
ном уровне.

 «„Серебряный Лучник“  —   Сибирь имеет не 
такую большую, но яркую историю. — расска-
зывает исполнительный директор региональной 
премии Егор Егошин. —  Сибирь — единственный 
регион из всей системы региональных конкурсов 
„Серебряного Лучника“, чьи победители стали 
лауреатами на федеральном уровне. Как мы все 
помним, год назад два сибирских проекта вошли 
в шорт-лист Национальной премии „Серебряный 
Лучник“, и по результатам презентаций получи-
ли статуэтки за победы в номинациях „Лучший 
проект“ категории „Общество“ и в номинации 
„Лучший проект развития общественных свя-
зей в области научных достижений и иннова-
ций“. Очевидно, что премия является знаковым 
событием как для отрасли, так и  для региона 
в целом. Ну а победы сибирских проектов — это 
лишнее подтверждение того, что  PR в  России 
существует и за пределами Москвы, и без много-
миллионных бюджетов. В этом году мы ожидали 
получить еще больше интересных и ярких ра-
бот, и, мне кажется, эти ожидания полностью 
подтвердились».

В 2011 году «Серебряный Лучник» — Сибирь 
перетерпел ряд изменений. Во-первых, список 
номинаций конкурса был частично перефор-
мулирован и расширен. В связи с этим заявки 
принимались в номинациях: «Лучший проект 
в области бизнес-коммуникаций», «Лучший 
проект в области социальных коммуникаций и 
благотворительности», «Лучший проект в об-
ласти развития и продвижения территорий», 
«Лучший проект в области продвижения на-
учных достижений и инноваций» и «Мастер» 
(кандидатуры выдвигались по инициативе чле-
нов жюри).

Во-вторых,  в этом году была реализована 
система отбора работ в три тура. Первый тур 
предполагал техническую экспертизу оформле-
ния проектов в соответствии с рекомендация-
ми и стандартами, принятыми Попечительским 
советом Национальной премии «Серебряный 
Лучник».  После чего во втором туре проводи-
лась экспертная оценка работ членами жюри и 

на основе заочного голосования формировался 
шорт-лист. В третьем туре финалисты должны 
были представить свои работы на публичной 
презентации, по результатам которых эксперты 
выбирали победителей в каждой номинации.

Презентация проектов проходила открыто, 
поэтому любой человек имеющий отношение к 
PR предварительно зарегистрировавшись, мог 
присутствовать на  данном мероприятии. Также 
в рамках презентаций у участников была воз-
можность пообщаться с полномочным предста-
вителем Президента РФ в СФО Виктором Толо-
конским, при поддержки которого проходила 
сибирская премия. 

«В рамках конкурса рассматриваются очень 
интересные проекты. Команды разработчиков 
делают полезное дело, как для органов власти, 
так и предпринимательского сообщества, по-
скольку сегодня далеко не всегда используются 
новые и оригинальные подходы в продвижении 
территорий и отдельных бизнес-структур», — 
отметил полпред в беседе с гостями встречи. 

Церемония награждения собрала участников, 
жюри и других представителей профессиональ-
ного сообщества со всей Сибири. Специально для 
тех, кто не смог присутствовать на завершающих 
мероприятиях, организаторы предусмотрели 
трансляцию с официального твиттер-аккаунта 
конкурса. Кроме того,  по специальному хэш-тэгу 
#slsib все присутствующие могли обсудить про-
исходящее в «онлайне». 

Первым победителем, объявленным на цере-
монии, стал проект в области развития и про-
движения территорий. В номинации было заяв-
лено семнадцать проектов, четырем из которых 
удалось попасть в шорт-лист сибирской премии. 
В числе номинантов были такие проекты, как 
«Международный Канский видеофестиваль», 
«Этнический праздник встречи зимы на Тай-
мыре „Большой Аргиш“», реализованный но-
рильской медиакомпанией «Северный город», 
международный молодежный инновацион-
ный форум «Интерра» (Новосибирск), а также 
интернет-проект журнала «Русский Репортёр» 
— «Новосибирск 24». 

Победа досталась команде «Международно-
го Канского видеофестиваля». Авторам, по мне-
нию жюри, удалось продемонстрировать с одной 
стороны масштаб и качественную организацион-
ную составляющую проекта, а с другой — пока-
зать, как можно создать событие, привлекающее 
большое внимание общественности к небольшо-
му и когда-то малоизвестному городу Краснояр-
ского края.

Впервые в региональном конкурсе была 
введена номинация  «Лучший проект в обла-
сти продвижения инноваций и научных до-
стижений». В неё итогам заявочной кампании 
поступило восемь заявок. Победа досталась 
проекту, реализованному департаментом по 
информационной политике и работе с обще-
ственностью Администрации Томской области. 
Название проекта  практически в полной мере 
отражает его сущность и цели — «Продвиже-
ние Томской области как центра инноваций». 
Проект включал систему работы с региональ-
ными, федеральными и иностранными СМИ, а 
также другие инструменты по популяризации 
инноваций. Главным практическим результа-
том проекта в 2011 году авторы считают под-
писание распоряжения Правительства РФ «О 
Концепции создания в Томской области Цен-
тра образования, исследований и разработок» 
(«ИНОТомск’2020»).  В тройку финалистов 
также вошли: Первый Инновационный форум 
в Железногорске, реализованный министер-
ством инвестиций и инноваций Красноярско-
го края и проект «Конкурс инновационно-
инвестиционных проектов «IN2IN проекты 
Сибири» новосибирского агентства регио-
нального маркетинга.

С самой большой конкуренцией участники 
столкнулись в номинации «Лучший проект в об-
ласти социальных коммуникаций и благотвори-
тельности» — в ней было подано 42 заявки.  По 
результатам голосования финалистами стали: 
социальный благотворительный проект «Мини-
ферма» Сибирской аграрной группы, проект по 
продвижению альтернативного логотипа Ом-
ской области маркетолога и дизайнера Степана 
Ефимова и Ротарианский мультиспортивный 
марафон «Битва во имя добра» на кубок Ярмап.  
Победу же авторам «Битвы во имя добра» обе-
спечила масштабность PR-кампании, благодаря 
которой удалось привлечь внимание обществен-
ности и бизнес-структур, что в конечном итоге по 
достоинству оценило жюри. Проект поддержали 
4 крупных организатора, порядка 50 партнёров, 
а также 17 команд со всей Сибири, Дальнего Вос-
тока и даже США. 

Лучшей работой в области бизнес-
коммуникаций был признан томский проект 
«70-летие ОАО «Сибэлектромотор». Его ав-
торы, по мнению экспертов, смогли разрушить 
стереотипное представление о деятельности 
завода, а также создать внушительный интерес 
к предприятию в целом со стороны различных 
целевых аудиторий, путем организации неорди-
нарных событий в стенах завода. Конкуренция 
на финальном этапе конкурса в этой номина-
ции «Сибэлектромотору» составил проект по 
продвижению онлайн-сервиса отзывов Flamp 
новосибирской компании ДубльГис, а также 
проект «Центра финансовых технологий» под 
названием «PR в этно-формате», представляю-
щий  собой серию специальных мероприятий по 
продвижению услуг системы «Золотая Корона — 
Денежные переводы» среди представителей на-
циональных диаспор стран СНГ. 

Право на вхождение в шорт-лист Националь-
ной премии «Серебряный Лучник» вне конкурса 
жюри единогласно предоставило проекту  «70-
летие ОАО „Сибэлектромотор“», который в 
рамках Дня публичных презентаций поборется 
за серебряную статуэтку лучника.

На  звание победителей в номинации «Ма-
стер» претендовали 10 специалистов по связям 
с общественностью, которые также, по мнению 
жюри, достигли больших результатов в своей 
профессиональной деятельности. Номинантами 
стали: Анна Динельт, руководитель отдела мар-
кетинга «Новосибирск Экспоцентр», Констан-
тин Кантеров, директор департамента массо-
вых коммуникаций и корпоративного развития 
САХО (Новосибирск), директор «Видео Интер-
нешнл Омск» и сопредседатель Омского Меди-
асообщества Виктор Иссерс, начальник отдела 
рекламы и PR компании «Енисейтелеком»  Га-
лина Кулиева (Красноярск), Андрей Кузнецов, 
управляющий партнёр новосибирского анали-
тического агентства «Центр деловой жизни», 
Сергей Дубинцов, помощник генерального 
директора по работе с органами власти и кор-
поративным отношениям Восточно-Сибирской 
нефтегазовой компании (Красноярск), Жанна 
Чернова, пресс-секретарь Северо-Кузбасской 
энергетической компании, Светлана Фоминых, 
основатель новосибирской школы ораторского 
мастерства «Человек слова», начальник отдела 
по связям с общественностью «Кузбассэнерго» 
Олег Бритвин (Кемерово), Андрей Ляпунов, 
председатель комитета информационной по-
литики администрации Барнаула. Победителем 
был объявлен Андрей Кузнецов.

Все участники отмечены дипломами, а побе-
дители получили ценные подарки от генераль-
ного партнёра региональной премии — компа-
нии «МегаФон». Более 10 проектов из общего 
числа, заявленных в региональную премию ре-
комендованы к участию в федеральном конкур-
се на общих основаниях и без регистрационного 
взноса.

Региональный этап Национальной премии в области развития  
общественных связей «Серебряный Лучник» - Сибирь

официальный сайт www.luchnik.ru

Итоги региональной премии «Серебряный Лучник» — Сибирь



№ 58 5

г.Воронеж, тел. (4732) 92-83-00, 8-960-115-75-24, consul-biznes@regionpr.ru  www.rupor.regionpr.ru  www.regionpr.ru

январь 2012 года С  Н А М И  В А С  У С Л Ы Ш А Т !  С  Н А М И  О  В А С  У З Н А Ю Т !
Газета о  развитии бизнес-коммуникаций «RuPoR»

Как это часто бывает, у дальневосточных 
специалистов по коммуникациям до недавнего 
времени не было «сапог», т.е. проекта, при-
званного создавать профессии положитель-
ный имидж, обеспечивать удачным работам 
паблисити, а, главное, объединять специали-
стов региона в единую профессиональную об-
щественность с эффективными внутренними 
и внешними коммуникациями.

Теперь «сапоги» у дальневосточных PR-
специалистов есть - 27 января во Владивостоке 
состоялся финальный этап первой региональной 
премии в области развития связей с обществен-
ностью «Серебряный Лучник» - Дальний Восток. 
И, надо отметить, «обувка» эта отменная!

Здесь, конечно же, в первую очередь очарова-
ние бренда: Национальная премия «Серебряный 
Лучник» не просто одна из старейших, это пре-
стижнейшая награда в отрасли, цель и ориентир 
для любого российского PR-специалиста. А те-
перь приплюсуем к силе имени мощные ресурсы, 
многолетние наработки, профессиональную ор-
ганизацию (в качестве Исполнительной дирек-
ции региональной премии выступало «Агентство 
гуманитарных технологий – Восток») и уверен-
ность в том, что премия будет ежегодной. Вот 
она, база!

День торжественной церемонии состоял из 
трех блоков: «Дискуссии о профессии и пре-
мии», где одновременно в двух залах с участни-
ками велись диалоги о продвижении территорий 
и эффективном проведении презентации своих 
проектов. Спикерами выступали: Владислав 
Шулаев, заместитель генерального директо-
ра коммуникационного агентства АГТ и Елена 
Рауд, генеральный директор Региональной сети 
Кадровых Агентств и Учебного Центра «Успех», 
бизнес-консультант, практик, эксперт в области 
коммуникативных техник, практического менед-
жмента и управления персоналом. После обеда 
начались публичные презентации проектов авто-
рами. Имена победителей премии были озвучены 
на вечерней торжественной церемонии. 

Всего на соискание первой региональной 
премии в области развития связей с обществен-
ностью «Серебряный Лучник» - Дальний Восток 
поступило 38 заявок, на суд жюри прошло 23 
проекта. Среди конкурсных работ были и разра-
ботанные специалистами администраций и гос-
служб, и профессионалами PR-отделов коммер-
ческих компаний, и энтузиастами общественных 
организаций.

Проекты первой премии оценивало автори-
тетное в  сфере общественных коммуникаций 
жюри. Возглавил жюри регионального конкур-
са заместитель проректора по развитию ВГУЭС, 
кандидат филологических наук Андрей Кала-
чинский. Кроме него, в жюри премии вошли Ан-
дрей Запеклый, начальник управления информа-
ционной политики Администрации Сахалинской 
области; Александр Огневский, пресс-секретарь 
ФКУ «Дальневосточная дирекция Минрегиона 
России»; Юлия Тимошенко, специалист по свя-
зям с общественностью и СМИ ООО «Газпром 
трансгаз Томск»; Андрей Свинчуков, начальник 
отдела интернет-проектов и технических средств 
главного управления информации и обществен-
ных связей Губернатора и Правительства Хаба-
ровского края и другие известные специалисты 
в области связей с общественностью.   

Шорт-лист первой региональной премии «Се-
ребряный Лучник» - Дальний Восток был состав-
лен в трех номинациях. Как уже известно, в номи-
нации «Лучший проект в области социальных 
коммуникаций и благотворительности» побе-
дил проект «Дорогу - коляскам!». Эта зрелищ-
ная акция, инициированная Ольгой Романовой, 

главным редактором информационного портала 
«Владмама», проходит во Владивостоке второй 
год подряд и имеет большой успех у населения и 
СМИ. К сожалению, представители «Владмамы» 
отсутствовали на публичной презентации, и поэ-
тому в память больше запал соперник «владма-
мочек» по номинации - кампания «Владивосток 
молится за Японию».

Если вкратце, то вскоре после 11 марта 2011 
года, когда в Японии произошли всем известные 
трагические события, во Владивостоке начала 
действовать инициативная группа молодеж-
ной организации «Модель ООН на Дальнем 
Востоке», реализовавшая ряд мероприятий в 
поддержку Японии (минута молчания, сбор по-
жертвований, организация благотворительного 
концерта и т.д.). Тронула стихийность и искрен-
ность кампании.

Живой интерес аудитории вызвали проекты 
номинации «Лучший проект в области бизнес-
коммуникаций»: все-таки собравшиеся в боль-
шинстве своем представляли именно коммерче-
ский сектор. В частности, внимание привлекла 
презентация пресс-секретарем «Владивосток 
Авиа» Павлом Малышкиным «Антикризисного 
плана по восстановлению авиасообщения меж-
ду регионами российского Дальнего Востока и 
Японией после землетрясений и цунами».

Большинству из присутствовавших в аудито-
рии помнились события весны 2011 года, когда 
после все трагических событий в Японии между 
«Владивосток Авиа» и одним из самых автори-
тетных приморских онлайн-СМИ развернулась 
настоящая информационная битва. И то, как 
компания, обвиненная в повышении цен на би-
леты на фоне всеобщей паники, сумела отстоять 
репутацию, можно считать образцовой работой 
PR-службы. А то, в каком цейтноте и под каким 
прессингом пришлось работать PR-службе «Вла-
дивосток Авиа», только добавляет ценности 
проекту.

Профессионализм и четкая работа PR-
команды «Владивосток Авиа» была достойна 
оценена Жюри первой региональной премии 
«Серебряный Лучник» - Дальний Восток: проект 
не только победил в своей номинации, но также 
получил путевку в шорт-лист Национальной пре-
мии «Серебряный Лучник».

Но перейдем от бизнеса к номинации «Луч-
ший проект в области развития и продвижения 
территорий»: именно в ней были подано больше 
всего заявок, и именно в этой номинации были 
представлены самые неоднозначные проекты.

Развитие и продвижение территорий - бла-
годатная почва, где PR-специалист не просто 
может себе позволить, а даже обязан проявить 
фантазию. Возьмем одну лишь Камчатку, где 
были реализованы «День вулкана», «Встреча 
рассвета на берегу Тихого океана» и «Поклон-
ные кресты на островах Курильской гряды»! Не 
уступает Камчатке и Приморский край, который 
был представлен в номинации разнообразными 
по формату проектами. Так, в шорт-лист попал и 
классический СМИ-проект (цикл передач Обще-
ственного телевидения Приморья «Приморье 
with love» с Иваном Панфиловым в качестве ве-
дущего), и социально-территориальный пиар 
(«Владивосток молится за Японию»), и такой 
нестандарт, как книга Василия Авченко и Ильи 
Лагутенко «Владивосток 3000».

Специальный приз от генерального спонсора 
премии, компании «Мегафон», достался  одному 
из авторов книги «Владивосток-3000», Василию 
Авченко. Подарок вручил Сергей Лобанов, член 
жюри региональной премии, руководитель отде-
ла по связям с общественностью Дальневосточ-
ного филиала ОАО «Мегафон». Другой соавтор 

книги, лидер группы «Мумий Тролль» засветился 
в еще одном проекте, попавшем в шорт-лист но-
минации, а именно в кампании Дальневосточно-
го федерального университета «Илья Лагутенко 
- новый преподаватель ДВФУ». Однако второе и 
первое место в номинации заняли проекты из Яку-
тии и Комсомольска-на-Амуре соответственно.

VII международный конгресс-фестиваль «Хо-
мус в культурном пространстве мира», прошед-
ший под эгидой ЮНЕСКО, ставил своей целью 
не просто популяризацию хомуса и якутской 
культуры в целом, а и закрепить за Якутией зва-
ние колыбели варганной музыки. Большим целям 
- серьезные средства: кульминацией Конгресса-
фестиваля стало установление рекорда Книги 
Гиннеса по одновременной импровизационной 
игре на хомусе. Для достижения рекордной мас-
совости медиагруппой была проведена большая 
подготовительная работа: мелодия, которую 
предполагалось исполнить, передавалась по 
республиканским теле и радиоканалам, а также 
была выложена в интернет. PR-шлейф достиг та-
ких масштабов, что покинул пределы Земли - в 
конце 2011 года якутский варган отправился в 
космос вместе с российским космонавтом Оле-
гом Кононенко!

А теперь о проекте, отобравшем у якутских 
специалистов первое место в номинации «Луч-
ший проект по развитию и продвижению тер-
риторий». «Цветы народа нани» взяли первое 
место ни масштабом, ни профессиональной ра-
ботой PR-специалистов. Работа Степана Порто 
покорила жюри своей парадоксальностью!

Фотограф и видеооператор из Комсомольска-
на-Амуре начинал свой видеопроект, совсем не 
думая о пиаре - ему хотелось выразить всё вос-
хищение культурой народа нани, уникальной 
и, увы, исчезающей. И публикуя «День нани» 
на популярных видеохостингах, Степан вряд ли 
ожидал такого отклика со стороны самих носи-
телей культуры.

Начавшийся диалог между автором и общи-
ной всего лишь один из тех аспектов, что дела-
ет цикл «Цветы народа нани» столь ценным для 
дальневосточных специалистов по коммуника-
циям. Уникальность проекта Степана Порто в 
его безграничности и вневременности: красота 
не просто спасает мир, красота спасает мир от 
забвения. 

И, видимо как раз под впечатлением от «Цве-
тов народа нани», вспомнился и наложился на 
дальневосточного «Лучника» миф, бытовавший 
у народов Приамурья. Будто в давние времена 
светило на небе не одно солнце - три, а то и четы-
ре. И не было спасения от невыносимого жара ни 
людям, ни зверям, вскипали реки, и даже камни 
плавились как рыбий жир. И спас тогда землю и 
всех живущих на ней остроглазый лучник, сбив-
ший с неба лишние солнца.

Извилисты ассоциации, но вполне объясни-
мы. Тут и глобальная задача всех проектов, по-
добных «Серебряному Лучнику» - представлять 
образцовые работы, задавать ориентиры в отрас-
ли, сбивая с горизонта вперед идущего лишние 
цели - всё устаревшее, штампованное, неэффек-
тивное; и сам образ лучника как культурного ге-
роя, неудержимого в охотничьем азарте и всегда 
попадающего в цель; и то самое безумство сме-
лых, которому хочется петь песни.

Потребность в проекте, подобном «Серебря-
ному Лучнику» - Дальний Восток, объединяю-
щем PR-специалистов всего Дальневосточного 
федерального округа, дающим возможность 
обменяться опытом регионов в формате живого 
общения, неоспорима. И хочется надеяться, что 
эту неоспоримость понимают все, работающие 
в области связей с общественностью в регионе, 

что в следующем году будет больше и конкурс-
ных проектов, и дискуссионных площадок, и са-
мих дискутирующих.

Комментарий Председателя жюри «Задача 
конкурса -   поддержать лучшие работы  даль-
невосточных специалистов по связям с обще-
ственностью, и тем самым поднять планку для 
всех, кто работает в этой сфере. Одна из про-
блем пиара в том, что сами пиарщики заслужили 
двусмысленную репутацию у общественности. 
Само слово  «пиар» зачастую становится сино-
нимом  недостоверности, преувеличения, хва-
стовства.  Мы отметили те работы, которые 
честно решают свои задачи, привлекая внима-
ние общественности к действительно важным 
проблемам. Эти проекты могли преследовать и 
коммерческий интерес, увеличивая прибыль сво-
ей компании, улучшая её имидж, или защищая её 
в кризисной ситуации.  А были и такие  работы, 
когда компания или учреждение брали на себя ре-
шение социально важных проблем, или  что осо-
бенно важно работали на привлекательность 
целых регионов»  - отметил Андрей Калачин-
ский, председатель жюри,   заместитель про-
ректора по развитию ВГУЭС, кандидат фило-
логических наук. 

До встречи в финале уже второй региональ-
ной премии в области развития связей, будущие 
серебряные лучники Дальнего Востока!

Справка: 
Организаторы премии: Исполнительная Ди-

рекция Национальной премии в области разви-
тия общественных связей «Серебряный Лучник», 
коммуникационное агентство «АГТ - Восток», 
входящее в состав AGT Communications Group.

Генеральный партнер Премии: Дальневосточ-
ный филиал ОАО «Мегафон».

Официальным  партнером Премии выступает 
ООО «Газпром трансгаз Томск».

HR-Партнер: представительство HeadHunter 
на Дальнем Востоке.

Наша справка о профессии от HR-Партнера: 
На Дальнем Востоке растет потребность в PR-

специалистах – об этом свидетельствуют данные 
аналитического исследования, проведенного 
партнером дальневосточной премии «Серебря-
ный Лучник», компанией HeadHunter на Дальнем 
Востоке. 

Количество вакансий, размещенных на сайте 
hh.ru в сфере Маркетинга, рекламы и PR для реги-
онов Дальнего Востока в 2011 году выросло в два 
раза, по сравнению с предыдущим годом. А коли-
чество соискателей, претендующих на должно-
сти в этой сфере, в 2011 году увеличилось в три 
раза, по сравнению с 2010 годом. Наибольшее 
число вакансий в 2011 году в профессиональной 
сфере «Маркетинг/Реклама/PR» было размеще-
но на портале HeadHunter для Приморского края, 
Хабаровского края и Амурской области. В 2010 
году по этому показателю Хабаровский край за-
нимал лидирующее положение. 

Средняя заработная плата, предлагаемая пи-
арщикам Дальнего Востока, в 2011 году выросла 
на 10% по сравнению с 2010 годом и составила 
30  000 рублей. Наибольшую заработную плату 
как в 2011, так и в 2010 годах, предлагали пиар-
щикам, рекламщикам и маркетологам в  сфере 
связи, транспорта, рекрутмента, строительства и 
производства. 

В пятерку наиболее востребованных специали-
заций в данной профессиональной сфере входят 
работа с клиентами, организация специальных 
мероприятий, планирование и размещение рекла-
мы, управление проектами и торговый маркетинг. 

Наталия Фу, Хабаровск - Владивосток, спе-
циально для дальневосточной премии «Сере-
бряный Лучник»

Региональный этап Национальной премии в области развития  
общественных связей «Серебряный Лучник» - Дальний Восток

официальный сайт www.luchnik.ru

Объявлены победители первой премии 
«Серебряный Лучник» - Дальний Восток
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Национальная премия в области развития об-
щественных связей «Серебряный Лучник» была 
учреждена 25 июня 1997 года. В 2010 и в 2011 году 
была учреждена система конкурсов «Серебряный 
Лучник» в регионах, направленная на укрепление 
коммуникаций в профессиональном сообществе и 
представление примеров успешного решения за-
дач различной степени сложности на удаленных 
территориях.

За 15 лет существования премии «Серебряный 
Лучник», в этом году она впервые проводилась в 
Приволжском федеральном округе. 

Принять участие в конкурсе проектов могли ав-
торы или авторские коллективы государственных, 
коммерческих, общественных структур, осущест-
вляющие деятельность по развитию связей с обще-
ственностью в Приволжском Федеральном округе.

В период с 20 октября по 30 декабря 2011 года 
исполнительная дирекция Региональной премии, 
сформированная на базе коммуникационного 
агентства «АГТ-Приволжье», принимала заявки и 
работы в пяти номинациях:

- Лучший проект в области бизнес-
коммуникаций;

- Лучший проект в области развития и продви-
жения территорий;

- Лучший проект в области социальных комму-
никаций и благотворительности;

- Лучший проект в области научных достижений 
и инноваций;

- Номинация «007» (для event-проектов и глян-
цевых изданий);

- Номинация «Мастер» (выдвижение по ини-
циативе членов Жюри).

Для участия в конкурсе с проектами, реализо-
ванными в 2011 году, поступила 51 заявка от спе-
циалистов рекламных и pr-служб, маркетологов 
Приволжского федерального округа. Из них на со-
искание в номинации: «Лучший проект в области 
бизнес-коммуникаций» - 13, «Лучший проект в об-
ласти развития и продвижения территорий» — 10, 
«Лучший проект в области социальных коммуника-
ций и благотворительности» — 12, «Лучший про-
ект в области научных достижений и инноваций» 
— 5, «007» - 11.

После оценки работ членами Жюри Региональ-
ной премии «Серебряный Лучник» – Приволжье 
было выбрано по три лучших работы в каждой 

номинации, которые получили шанс претендовать 
на вхождение в шорт-лист Национальной премии 
в области развития общественных связей «Сере-
бряный Лучник». Исключение составила лишь но-
минация «Лучший проект в области социальных 
коммуникаций и благотворительности», в которой 
право на публичную защиту получили авторы че-
тырех проектов.

Все работы оценивала экспертная комиссия из 
19 человек, среди которых профессионалы в сфере 
связей с общественностью, ведущие журналисты и 
общественные деятели. 

Публичная защита отобранных проектов состо-
ялась 27 января в конференц-зале редакции газеты 
«Нижегородская правда». 

В состав жюри на презентации вошли: Ан-
дрей Лапшов, президент КГ «Insiders», пред-
седатель экспертного совета IABC Russia, член 
попечительского совета Национальной премии 
«Серебряный Лучник», Игорь Лащевский, ру-
ководитель региональных проектов КГ «АГТ», 
Татьяна Метелкина, главный редактор Автоном-
ного учреждения Нижегородской области «Из-
дательский дом «Нижегородская правда», Ири-
на Вдовина, главный редактор журнала Shopping 
Guide «Я Покупаю», Дмитрий Гительсон, учре-
дитель и руководитель Бюро общественных ком-
муникаций «Агитпром», Татьяна Михайлова, 
главный редактор еженедельника «Московский 
Комсомолец в Нижнем Новгороде», Ирина Тук-
манова, исполнительный директор НОУ Центр 
«Практика».

Подведение итогов Региональной премии «Се-
ребряный Лучник» – Приволжье и награждение 
победителей состоялось 27 января в Нижнем Нов-
городе в клубе Milo. 

Организаторы торжественной церемонии на-
граждения Региональной премии удивили присут-
ствующих интересной и яркой шоу-программой. В 
самом начале мероприятия гости увидели шоу пе-
ска: художник с помощью особой техники создавал 
мимолетные картины из песка, которые сменяли 
одна другую, и тут же, в реальном времени, прое-
цировались на большой кран. Немало интересных 
номеров ожидало всех присутствующих в течение 
всей церемонии. Кроме того, все желающие смогли 
получить свое фото в фирменной рамке «Серебря-
ный Лучник» - Приволжье.

 Несомненно, самым важным моментом тор-
жественной церемонии было объявление побе-
дителей: в номинации «Лучший проект в области 
бизнес-коммуникаций» победу одержал проект 
«Internet Marketing School в Нижнем Новгороде 
– популяризация интернет-маркетинга как само-
стоятельной дисциплины» (Анна Акимова, компа-
ния «Аллока» г. Нижний Новгород); в номинации 
«Лучший проект в области социальных коммуни-
каций и благотворительности» - проект «Обще-
ственная Организация «Торговые Люди» (Мак-
сим Маткин, Сергей Балакирев, некоммерческое 
партнерство защиты предпринимателей «Тор-
говые люди» г.Нижний Новгород); в номинации 
«Лучший проект в области развития и продвиже-
ния территорий» - проект «Ru.branding: русские 
росписи в современном дизайне» (Андрей Хусид, 
рекламная группа Vitamin, и фонд «Открытая кол-
лекция» г. Пермь); в номинации «007» - проект 
«Газета «Селедка» (Компания «Еда и культура», 
главный редактор – Мария Гончарова); в номи-
нации «Мастер» - Алла Балашова, директор по 
развитию Нижегородской Ассоциации неправи-
тельственных некоммерческих организаций «Слу-
жение», директор НРОО «Служение-НЭКСТ». 
Особой премии удостоилась Талия Ахметова (PR-
агентство «Эйдос» г.Казань) за активность в сво-
ей деятельности и использование максимально 
возможных видов коммуникаций в продвижении 
агентства.

Победители Премии получили плакетку «Се-
ребряный Лучник» - Приволжье, а лауреаты — ди-
пломы и памятные подарки от информационных 
спонсоров — информационного агентства «ТриН 
Новости Нижнего Новгорода», рекрутингового 
сайта HeadHunter в Нижнем Новгороде. Генераль-
ный и Эксклюзивный партнеры Региональной Пре-
мии — компания «МегаФон» и «Газпром трансгаз 
Нижний Новгород» вручили специальные призы. 
Также специальный приз вручала Региональная ис-
полнительная дирекция конкурса.

«Хотела бы выразить огромную благодарность 
организаторам премии «Серебряный Лучник» - 
Приволжье и жюри, которое решило выделить наш 
проект среди многих других. Это первая премия, 

которую получает газета «Селедка» в своей пока 
еще недолгой жизни, надеюсь, что и не последняя. 
Серьезная профессиональная оценка - это то, чего 
нам так не хватало в развитии нашего издания. 
Было лестно услышать в свой адрес столько ком-
ментариев от авторитетных специалистов, кото-
рые неожиданно оказались нашими читателями. 
Спасибо всем, кто болел и переживал за нас. Мы 
не подведем», - поделилась своими впечатлениями 
победитель в номинации «007», главный редактор 
газеты «Селедка» Мария Гончарова.

Победители Региональной премии «Серебря-
ный Лучник» - Приволжье заложили новую тради-
цию проведения мероприятия -  в торжественной 
обстановке под звуки скрипки они оставили отпе-
чатки своих ладоней.

 В завершении торжественной церемонии на-
граждения всех гостей ожидал еще один сюрприз 
от организаторов: торт с логотипом  Региональной 
премии «Серебряный Лучник» – Приволжье.

«В нашем округе достаточно давно не прово-
дилось ничего подобного, поэтому «Серебряный 
Лучник» - Приволжье, в этом смысле, уникальный 
проект. Помимо своей основной задачи, определе-
ние лучших, «Лучник» решает еще ряд важнейших 
задач, одна из которых - формирование професси-
онального сообщества, как в Нижнем Новгороде, 
так и в Приволжском федеральном округе в целом.

Хочу отметить, добротную подготовку прове-
дения Премии с организационной точки зрения. 
Очень важен был доброжелательный настрой ко 
всем участникам, неважно победили они или нет. В 
любом конкурсе всегда есть победители и те, кто 
не победил, поэтому зачастую имеют место быть 
и обиды, и внутренняя ревность, и зависть, но ор-
ганизаторы максимально старались сгладить эти 
острые углы

Радует, что не было пафоса, все было очень про-
сто и достойно, начиная с защиты проектов и за-
канчивая церемонией награждения победителей. 
Это было не просто шоу для галочки, а серьезная 
церемония вручения профессиональных наград», 
- отметил член жюри, руководитель Бюро обще-
ственных коммуникаций «Агитпром» Дмитрий 
Гительсон.

Региональный этап Национальной премии в области развития  
общественных связей «Серебряный Лучник» - Приволжье

официальный сайт www.luchnik.ru

Региональная премия в области развития общественных 
связей «Серебряный Лучник» - Приволжье состоялась  
в Нижнем Новгороде 27 января
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Итоги PR-премии

В Эрмитажном театре подвели итоги вручения 
двенадцатой премии в области развития связей с 
общественностью PROBA-IPRA GWA 2011. 

В этом году премия превзошла собственный 
рекорд по количеству работ: за престижную на-
граду в 10 номинациях состязались 190 проек-
тов из 27 городов России, а также из ближнего 
зарубежья. Победителей определяли ведущие 
российские эксперты в области PR, в  числе ко-
торых генеральный директор SPN Ogilvy Андрей 
Баранников, председатель совета директоров 
«Никколо М» Игорь Минтусов, ведущий совет-
ник Департамента анализа и прогноза развития 
здравоохранения и социально-трудовой сферы 
Минздравсоцразвития России Юлия Грязнова, 
основатель Интернет-издания «Частный корре-
спондент» Иван Засурский, исполнительный ди-
ректор Российской ассоциации по связям с обще-
ственностью Юлия Земская и многие другие.

Церемонию награждения открыл директор 
Государственного Эрмитажа Михаил Борисович 
Пиотровский, председатель оргкомитета конкур-
са PROBA-IPRA GWA. Как всегда, организаторы 
поразили участников церемонии фееричным шоу. 
В этот вечер для лучших PR-специалистов откры-
ло двери кабаре «На Пробу дня», дабы гости не-
надолго отвлеклись от рабочей рутины и увидели 
свою профессию во всем блеске и великолепии. 
Вручение каждой награды сопровождалось ярким 
музыкальным номером под знаменитые эстрадные 
и джазовые композиции Луи Армстронга, Лайзы 
Минелли и других мировых звезд, в исполнении 
оркестра и артистов эстрады.

Заветные призы – серебристые самолетики 
PROBA на хрустальном постаменте – победите-
лям вручали члены жюри конкурса и почетные 
гости: ведущие практики PR, главные редакто-
ры СМИ, представители Администрации Санкт-
Петербурга и профессиональных ассоциаций. 

Высшая награда в номинации «PR-проект 
года» досталось Челябинскому трубопрокатному 
заводу за проект «10 мифов о белой металлур-
гии». Вторую премию получила компания «Кока-
Кола» за проект «Медвежий патруль» (г. Москва). 
Третье место присуждено Администрации Фрун-
зенского района Санкт-Петербурга за кампанию 
по формированию нового восприятия района. 

 «PR-специалистом года» признана Татьяна 
Галкова, директор по коммуникациям компании 

Sanofi (г. Москва). 
На сцене кабаре «На Пробу дня» блистали и 

молодые таланты. «Лучшим студенческим PR-
проектом» стала благотворительная инициати-
ва волонтеров из Санкт-Петербургского госу-
дарственного политехнического университета 
под названием «СчастьЕсть». «Лучшая студен-
ческая работа по теории PR» также затрагива-
ла социальную проблематику: премия досталась 
студентке Санкт-Петербургского государствен-
ного университета Динаре Абутаевой за иссле-
дование информационного сопровождения во-
лонтерского движения. 

Безусловным лидером в номинации «Луч-
ший социальный PR-проект» стала компания 
«МегаФон» (г. Москва), организовавшая От-
крытый Чемпионат России по футболу среди 
детских домов и школ-интернатов на кубок «Бу-
дущее зависит от тебя». Второе место присуж-
дено Фонду поддержки детей, находящихся в 
трудной жизненной ситуации (г. Москва) за об-
щенациональную информационную кампанию 
по противодействию жестокому обращению с 
детьми «Россия – без жестокости к детям!». Тре-
тью ступеньку пьедестала занял «Водоканал

 Санкт-Петербурга» с Интернет-порталом 
«DA-VODA.com», цель которого – в увлекатель-
ной форме рассказать обо всем, что связано с во-
дой, и научить каждого ее беречь. 

Премия в номинации «Лучший PR-проект в 
сфере энергетической эффективности и энер-
госбережения» досталась компании «Светлана-
Оптоэлектроника» (г. Санкт-Петербург) за про-
ект «Петербургское чудо Света». 

«Лучшей работой по теории PR» члены жюри 
единодушно признали книгу Сергея Кузина и 
Олега Ильина (г. Москва) «Человек медийный. 
Технологии безупречного выступления в прес-
се, на радио и телевидении». «Корпоративным 
СМИ года» назван журнал «Hakkapeliitta Spirit» 
компании Nokian Tyres (г. Всеволожск). 

Премию в номинации «Лучшая онлайн-
площадка», введенной в этом году, завоевал 
сайт всероссийских соревнований профмастер-
ства ОАО «Холдинг МРСК» (г. Санкт-Петербург). 
А «Лучшей коммуникационной кампанией 
с применением digital-инструментов» стал 
медиа-клуб «Рыбное место», открытый холдин-
гом «ЭР-Телеком» (г. Москва). 

Итоги «Золотого Соболя» 2011 года

В Петербурге наградили лауреатов 
премии PROBA-IPRA GWA 2011

16 декабря были объявлены победители III 
Ежегодного международного Конкурса призна-
ния профессиональных достижений в сфере PR 
и рекламы «Золотой Соболь». Конкурс проходил 
среди практикующих специалистов в области PR 
и рекламы, пресс-служб органов власти, корпо-
ративных СМИ, научных исследователей и пре-
подавателей в области рекламы и связей с обще-
ственностью.

По традиции заключительный этап Конкурса 
продолжался 2 дня. 15 декабря на базе Сибир-
ской академии управления и массовых коммуни-
каций прошла публичная презентация проектов 
участников Конкурса. А уже сегодня, 16 декабря, 
в ДК «Энергия» состоялась торжественная цере-
мония награждения лауреатов Конкурса. Напом-
ним, что главный приз Конкурса – оригинальная 
статуэтка «Золотой Соболь».

Стоит отметить, что в этом году значительно 
возросло число участников из разных городов 
России, которые приняли непосредственное уча-
стие в презентации проектов и торжественной 
церемонии награждения. 

Список победителей конкурса Золотой 
Соболь-2011

Номинации в сфере PR
1. Лучший PR-проект в коммерческой сфе-

ре
- Страхова Екатерина Сергеевна, Барнауль-

ский филиал ОАО «Кузбассэнерго», «Мы несем 
тепло», г.Барнаул

Дипломанты
- Троеглазова Павла Ильинична, Рекламно-

маркетинговое агентство «Полет», PR-проект 
«Мы за единство», г.Усть-Каменогорск

2. Лучший PR-проект в некоммерческой 
сфере

- Маничкина Елена Андреевна, Агентство мар-
кетинговых и PR-коммуникаций «Focus Group», 
«Взятие снежного городка», г.Красноярск

Дипломанты
- Быбина Яна Юрьевна, Красноярский 

краевой фонд поддержки научной и научно-
технической деятельности, «Новая волна ро-
ста», г.Красноярск

- Замятина Ольга Владимировна, Россий-
ская Коммуникационная Система Государ-
ство и Бизнес, Вторая Всероссийская эколо-
гическая выставка-конкурс «Чистый город», 
г.Новосибирск

- Осадчая Ирина Александровна, Волго-
градский государственный архитектурно-
строительный университет, «Студенчество – 
родному городу», г.Волгоград

- Тучкова Валерия Владимировна, Путина Вера 
Александровна, Автономная некоммерческая ор-
ганизация «Центр общественных и молодежных 
инициатив», Всероссийский фестиваль «Дом се-
мьи – Россия», г.Санкт-Петербург

- Шиянов Николай Евгеньевич, Саратовский 
Академический театр оперы и балета, Открытый 
всероссийский конкурс поэзии «Музыка слова», 
г.Саратов

3. Лучший PR-проект в политической сфе-
ре

Дипломанты 
- Зайцева Виктория Геннадиевна, Тюменская 

областная Дума, «Депутатский стиль», г.Тюмень
- Сидоренко Ирина Ивановна, Четвергова На-

талия Александровна, Пермский национальный 
исследовательский политехнический универси-
тет, «Политика изнутри - тайное становится яв-
ным», г.Пермь

- Шлякова Кира Сергеевна, Совет муници-
пальных образований Пермского края, «Власть 

- молодежи!», г.Пермь
4. Лучший PR-проект для государствен-

ных и муниципальных учреждений или сило-
вых структур

- Цхададзе Ирина Автандиловна, БО Ханты-
Мансийского автономного округа-Югры Окруж-
ная клиническая больница «Травматологический 
центр», Год здоровья в «Травматологическом 
центре», г.Сургут

Дипломанты 
- Белинская Елена Сергеевна, Фурсова Анна 

Александровна, Территориальный орган Феде-
ральной службы государственной статистики 
по Красноярскому краю, «Две заветные буквы», 
г.Красноярск

- Разуваев Андрей Александрович, ООО 
«КонгресБюро», Проект информационного со-
провождения выставки «Информационные тех-
нологии» («ИНФОТЕХ-2011»), г.Тюмень

5. Лучшее корпоративное СМИ
- Пчелинцева Яна Михайловна, Национальный 

исследовательский Томский государственный 
университет, «Газета Национального исследова-
тельского Томского государственного универси-
тета Alma mater», г.Томск

Дипломанты 
- Полянский Вадим Юрьевич, СибАГС, Офи-

циальная студенческая газета СибАГС «Скреп-
ка», г.Новосибирск

- Раковский Григорий Григорьевич, ОАО 
«Ленэнерго», Газета «Энергетик Петербурга», 
г.Санкт-Петербург

- Янушкевич Яна Олеговна, «Горно-
химический комбинат», предприятие Государ-
ственной корпорации «Росатом», Корпоратив-
ная газета «Вестник ГХК», г.Железногорск

6. Лучший PR-менеджер
- Шиянов Николай Евгеньевич, Саратовский 

Академический театр оперы и балета, г.Саратов
7. Лучшая пресс-служба
- Белинская Елена Сергеевна, Фурсова Анна 

Александровна, Территориальный орган Феде-
ральной службы государственной статистики по 
Красноярскому краю, г.Красноярск

Дипломанты 
- Капустина Елена Анатольевна, Улан-

Удэнский городской Совет депутатов, г.Улан-
Удэ

- Яхиханов Зелимхан Хамзатович, Парламент 
Чеченской Республики, г.Грозный

8. Лучшая работа по теории и методоло-
гии PR

- Васечкина Марина Салмановна, Кубан-
ский государственный университет физической 
культуры спорта и туризма, Рабочая тетрадь 
«Теория и практика связей с общественностью», 
г.Краснодар

Дипломанты 
- Корнилова Виктория Викторовна, Северо-

Восточный федеральный университет имени 
М.К.Аммосова, Формирование нравственных 
ценностей будущих специалистов по связям с 
общественностью, г.Якутск

- Соколова Елена Павловна, Пелленен Лариса 
Валерьяновна, Пескова Екатерина Николаевна, 
Добрикова Алия Ануваровна, Южно-Уральский 
государственный университет, Учебное пособие 
«Студенческий PR-проект», г.Челябинск

9. Лучшая образовательная программа по 
PR

- Гавра Дмитрий Петрович, Санкт-
Петербургский государственный университет, 
Учебное пособие «Основы теории коммуника-
ции», г.Санкт-Петербург

Дипломанты 
- Голуб Ольга Юрьевна, Саратовский госу-

дарственный социально-экономический уни-
верситет, «Теория коммуникаций». Учебник для 
студентов, г.Саратов

- Каримова Баглангуль Тусуповна, Иннова-
ционный Евразийский Университет, Рабочая 
учебная программа по дисциплине «Современ-
ные технологии связей с общественностью», 
г.Павлодар

10. Лучшая студенческая работа по PR
- Лунёва Анна Сергеевна, Захарова Дарья, Ко-

пылова Ксения, Южно-Уральский государствен-

ный университет, ПР-проект «С миру по нитке», 
г.Челябинск

Дипломанты 
- Андронова Анна, Клепинина Ксения, Мацак 

Елена, Швец Татьяна, Южно-Уральский государ-
ственный университет, ПР-проект «Где водятся 
волшебники…», г.Челябинск

- Вахрушева Екатерина, Захарова Ольга, Куру-
сканова Ольга, Омский государственный техни-
ческий университет, ПР-проект «Жизнь с живот-
ными лучше!», г.Омск

- Зверкова Мария, Ярославская Анастасия, 
Никитина Дарья, Томский Государственный Уни-
верситет, ПР-проект «Дело было вечером, делать 
было нечего...», г.Томск

- Малинина М. С. Халецкая Д. Р. Прокопьева А. 
В. Ежкова Е.С. Шаповалова А. Е.Южно-Уральский 
государственный университет , ПР-проект «Пу-
шистый бизнес», г.Челябинск

- Созинова Анастасия Валерьевна, СибАГС, 
Сравнительный анализ имиджа Красноярска и Но-
восибирска в глазах молодежи, г.Новосибирск

- Тарасевич Евгения Валерьевна, Омский госу-

дарственный технический университет, Диплом-
ная работа «Формирование имиджа интернет-
магазина», г.Омск

- Бакулина Иоанна-Мария, Бахур Юлия, Га-
ранина Виктория, Гостева Светлана, Макарова 
Юлия, Шилова Татьяна, Пермский национальный 
исследовательский политехнический универси-
тет, ПР-проект «Горжусь рабочей специально-
стью!», г.Пермь

- Ярославская Анастасия Вадимовна, Томский 
Государственный Университет, Курсовая работа 
«Роль СМИ как субъекта политического процес-
са в период избирательной кампании», г.Томск

11. Лучший проект в Internet
- Колясин Кирилл Вячеславович, Агентство 

креативного маркетинга «Поэт и Мастер», Инте-
рактивный реалити-проект «EXTREMANAGER», 
г.Омск

12. PR-персона года 
- Кузнецов Анатолий Владимирович, началь-

ник Главного управления МЧС РФ по Новосибир-
ской области, генерал-майор внутренней служ-
бы, г.Новосибирск
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Церемония награждения лауреатов премии «RuPoR»
9 декабря в главном зале админи-

страции Липецкой области были на-
званы лауреаты VII-ой Центрально-
Черноземной премии в области 
развития связей с общественностью 
«RuPoR»:

Номинация «Лучший PR-проект»
- Категория «Бизнес» - «Кампания 

по продвижению сети салонов сва-
дебных платьев в Новосибирске», PR-
агентство InMar Relations, г.Новосибирск: 
Белошева Полина, Косых Владимир, Лы-
сенко Инна, Харитонова Марина, Шаро-
нова Галина 

- Категория «Государство» - «Не 
разрывай линию жизни», Дмитрий Бе-
локопытов, начальник Управления по 
делам печати, ТРВ и связи Липецкой об-
ласти 

- Категория «Общество» - 
«Социально-патриотическая акция 
«Помни меня», 

компания «Интерсвязь» и ГТРК «Юж-
ный Урал», г. Челябинск  

Номинация «Лучший проект в сфе-
ре регионального развития и продви-
жения территории» - «Черкасский 
огурец», Маргарита Быкова, главный 
редактор МАУ «Редакция районной га-
зеты «В краю родном»

Номинация «Лучшая работа о раз-
витии связей с общественностью» 
- «Региональное стратегирование на 
основе бенчмаркинга лучших практик 
и управления конфликтами интересов 
целевых аудиторий», Игорь Кавер-
зин, проректор по науке и инноваци-
ям АНО ВПО Владимирский институт 
бизнеса и Сергей Червяков, руково-
дитель Центра креативных стратегий, 
аспирант

Номинация «Студенческая рабо-
та» - «Брэндинг территории Кавказ-
ских Минеральных Вод», Линура Ва-
литова, НОУ «Ставропольский Центр 
Инноваций»

Номинация «Студенческий про-
ект» - «Коммуникационный про-
ект MadMedia», Екатерина Ко-
нонова, СПбГЭТУ (ЛЭТИ), Юлия 
Марудина, РГГМУ, Дарья Храпенко, 
РАНХиГС (СЗАГС), Ольга Наливушкина, 
СПбГУ

Номинация «Пресс-служба» - Пресс-
служба Территориального органа Фе-
деральной службы государственной 
статистики по Красноярскому краю 
(Красноярскстат) 

Номинация «За вклад в развитие 
общественных связей» 

Категория «Практика» - Вячеслав 
Лащевский, председатель Совета ди-
ректоров КГ АГТ, г.Москва

Категория «Теория» - Елена Михай-
лова, доцент кафедры журналистики 
Новгородского государственного уни-
верситета имени Ярослава Мудрого

Номинация «Лучшее корпоратив-
ное издание года» - Журнал «Ритм 
Петропавловска», УК Петропавловск, 
г.Благовещенск 

Номинация «Лучшая PR-кампания 
в Интернете» - «Сайт Всероссийских 
соревнований профмастерства ОАО 
«Холдинг МРСК», Департамент по свя-
зям с общественностью ОАО «Межре-
гиональная распределительная сетевая 
компания Северо-Запада» 

Номинация «PR-Персона года» - Ми-
хаил Гулевский, глава города Липецка

Номинация «PR-Специалист года» - 
Елена Белинская, Территориальный ор-
ган Федеральной службы государствен-
ной статистики по Красноярскому краю 
(Красноярскстат) 

Стипендиаты премии «RuPoR»:
- «НестандARTная прогулка. Леген-

ды Великого Новгорода», Александра 
Осипова, Анна Кулешова, Александр 
Тимофеев, Павел Котов, Виктория Сау-
шова, гуманитарно-Экономический кол-
ледж МПК НовГУ

    - «Мультипликация – лучшая связь 
с народом» (Разработка и продвиже-
ние Интернет-образа для обществен-
ной организации «Деловая Россия», 
Наталия Мельник, НовГУ 

    - «Коммуникация в спортивном 
менеджменте», Наталья Силакова, 
Брянский государственный университет 
им. И.Г.Петровского  

    - «Брэндинг территории Кавказ-
ских Минеральных Вод», Линура Ва-
литова, НОУ «Ставропольский Центр 
Инноваций»

- «Яблокомания в Мичуринске-
наукограде», Виолетта Айзверт, Ксе-
ния Лисицина, Ксения Мягких, Мичу-
ринский ГАУ

Обладатели специальных при-
зов «За вклад в развитие культуры 
и творчества региона», учрежден-
ных РФСМП «Молодежь Воронежа 21 
века»:

- Международный фестиваль «Джа-
зовая провинция»

- Международный Платоновский фе-
стиваль

Лучший проект премии, который 
рекомендуется к включению в шорт-
лист Национальной премии в области 

развития общественных связей «Се-
ребряный Лучник»:

- «Социально-патриотическая акция 
«Помни меня», компания «Интерсвязь» 
и ГТРК «Южный Урал», г. Челябинск  

Проекты, которые будут реко-
мендованы к участию в конкурсе на 
соискание Национальной премии «Се-
ребряный Лучник» без уплаты реги-
страционного  взноса:

- «Кампания по продвижению сети 
салонов свадебных платьев в Новоси-
бирске», PR-агентство InMar Relations 
- Белошева Полина, Косых Владимир, 
Лысенко Инна, Харитонова Марина, 
Шаронова Галина 

   - «Сохраним энергию леса», Мари-
на Кожевникова,  руководитель депар-
тамента по связям с общественностью 
ОАО «МРСК Северо-Запада» 

   - «Фестиваль семьи и ребенка «Де-
вятый месяц»», Анна Рудакова, event-
manager ООО «Инсайдерс»   

   - «Не разрывай линию жизни», 
Дмитрий Белокопытов, начальник 
Управления по делам печати, ТРВ и свя-
зи Липецкой области 

    - Большая перемена на НТ. Пере-
запуск вещания регионального теле-
канала «Новгородское областное те-
левидение» в условиях ограниченных 
ресурсов», Александр Малькевич, ге-
неральный директор, главный редак-
тор канала и идейный вдохновитель и 
Александра Хмелева, специалист по 
связям с общественностью 

АНО «Новгородское областное теле-
видение» 

- «Алхимия Земли Уральской», На-
талья Нечаева, Президент Пермского 
представительства РАСО, директор ООО 
«Группа Проект» и Татьяна Мурашки-
на член Пермского представительства 
РАСО

- «Продвижение Ростовской обла-
сти», НП «РАСО-ЮГ»: Алексей Гвин-
товкин, Ирина Приходько, Екатерина 
Ерошенко, Ирина Лосева

- «Черкасский огурец», Марга-
рита Быкова, главный редактор МАУ 
«Редакция районной газеты «В краю 
родном»

- «Региональное стратегирова-
ние на основе бенчмаркинга лучших 
практик и управления конфликта-
ми интересов целевых аудиторий», 
Игорь Каверзин, проректор по науке 
и инновациям АНО ВПО Владимирский 
институт бизнеса и Сергей Червяков, 
руководитель Центра креативных стра-
тегий, аспирант

Центрально-Черноземная премия

в области развития связей с общественностью

Центрально-Черноземная премия в области развития 
связей с общественностью «RuPoR»

www.rupor.regionpr.ru 
consul-biznes@regionpr.ru, info@regionpr.ru 

тел. 8-960-115-75-24 


